Visit Sweden ar ett bolag med kreativa
Sverigealskande kommunikatorer over hela
varlden. Vi vill att fler ska fa uppleva vart
fantastiska land och vi berattar om svenska
upplevelser och svensk livsstil for nyfikna
och resglada manniskor.
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Vem ar intresserad, vem Den globala reseniren
reser till Sverige? Tre segment:
—Nyfikna upptackare 43%

—Aktiva naturalskare 19%

—Vardagssmitande livsnjutare 33%
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Associationer till Sverige

e Halsosam livsstil

Vackert
Hallbarhet

Unik och lattillganglig natur

Oppenhet och frihet
Akthet
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Lina Roos/imagebank.sweden.se



Den globala resenarens senaste Sverigeresa
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Kalla: Visit Sweden Malgruppsanalyser 2018, Visit Sweden/ Nepa
Bas: 7 marknader: 3 511 (DGR med Sverigeintresse och har varit i Sverige for max 3-5 ar
sedan)
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Digitalt beteende

Viktiga sociala medier, inflytande enligt anvdndarna

Instagram 50%
YouTube
Facebook 49%
Snapchat/WhatsApp/Kik 22%
I Har inflytande pa val av resmal 1 Brukar gora inlagg pa semesterresa

Kalla: Visit Sweden Malgruppsanalyser 2018, Visit Sweden/ Nepa
Bas: 7 marknader, DGR med Sverigeintresse som svarat pa fragan
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%

Brukar ldsa omdémen (Ja,
ofta & ja, ibland)

%

Brukar sjalv lamna
omdoémen (Ja, ofta & ja,
ibland)

Nar brukar resendren lasa omdémen?

Nar jag bestamt vart jag ska

resa

Nar jag soker inspiration om

resmal

Nar jag befinner mig pa
resmalet

13%

Ndstan 5 av 10 lamnar
omdomen pa eget initiativ (dvs
utan inbjudan/paminnelse)

Visit Sweden



Planering och bokning av Sverigeresan

1. Resehandbok, guidebok, broschyr etc (44%) TripAdvisor | 24%
2. Vanner eller bekanta (42%) booking.com | 13%

3. Hemsida fran stora reseportaler (42%) Expedia | 11%

4. Hemsida fran turistorganisationer (35%) Google _ 10%

5. Andra resenarers bedomningar via omdomessidor, t Trivago ] 8%

ex Tripadvisor och Yelp (34%)

6. Hemsida fran resebyra/researrangor (28%)

Kalla: Visit Sweden Malgruppsanalyser 2018, Visit Sweden/ Nepa
Bas: 7 marknader: 8 383 (DGR med Sverigeintresse)



Hur anvdander du mobilen nar du ar pa semester
utomlands?

Ringa/skicka sms enbart 52%
Kartappar 50%
Lisa om sevirdheter 44%

Reseappar tex Airbnb och Google Translate

Boka bord/hotell/biljetter/aktiviteter
Omdomessidor/appar, t. ex. Tripadvisor och Yelp
Boka taxi

Chat med destinationen

Annat, namligen:

Har ingen mobil

Visit Sweden



* En unik upplevelser ar idag den ultimata

o souveniren for resenarer
Hur paverkar trenderna den

svenska besé’)ksnéringen? * Att resa har blivit ett satt for sjalvutveckling
e FOrvantningar pa foretag att vara digitalt

tillgangliga
 Vanligare att dela “6nskelistor”.

* Influencers far storre inflytande
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Eeing in besutiful Swedich nature helps you de-stress, moorﬁgtor&mhasmthe
Karolinsks Institute in Stookholm. Five pecple with stressiul jobs spent72 hours living
on & Swedish island oftheir own, sleeping in gless cebins to be ciose to natur= 247,
Their stress levels fell by 70 peroent.

Explare the full results from the case study and find youx olose
to neture experienoes et vistsweden com/72hoabin







https://corporate.visitsweden.com/kunskap/

VérSverigemarknadsféring  Vérerbjudande  Utlandsmarknsder  Aktuellt  Omoss  Kontakts oss 2 Logga in

Var i bri Va ji Aktuellt Om oss Kontakta oss. Kunskap o

Valkommen till en varld av kunskap

Valkommen till var varld av kunskap och erfarenheter. Har delar vi med oss av var

koll p4 omvdrlden och pa Sveriges basta resendrer.

Visit Sweden lever mitt i omvérldens bild av destinationen Sverige. Vi har under &ren

samlat pd oss manga erfarenheter och mycket kunskap, och har tagit till oss fakta fran en

Insikter Affarsmdjligheter

léng rad analyser.

Nu vill vi bjuda in dig. Har far du vérdefulla perspektiv av publikationer och presentationer
frén alla delar av var globala organisation. Ibland arrangerar vi ocksé livesanda seminarier Kommunikation

som du kan vara med pa

| den har inspirerande delen hoppas vi ge dig nya insikter och idéer till spetsig
marknadsféring, och hur du kan utveckla din produkt.

Vi fyller hela tiden pa och férnyar samlingen. Hall till godo!

Trender och kommunikation

Logga in

Ledsen, den har sidan &r last. Logga in eller skapa ett konto.

Publi

Visit Swedens Trendrapport
2018

" P
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Globala kommunikativa Konsumenttrender (35.22 min) Trender. resembnster och
plattformar (5.33 min) globala drivkrafter (23.13
" min)

Glomt ditt I16senord?

Publikaticn

Publskacson

Visit Swedens Trendrapport
2017

Bilden av Sverige som land Strategi for Sverigebilden

Har du inget konto? Skapa konto



Tack!

corporate.visitsweden.com

Nordic Feast, London. Oktober 2017. Foto: Tina Stafrén



