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Analyser och kunskapsformedling
Produktutveckling
Marknadskommunikation och forséljning
Kompetensforsorjning

Infrastruktur och tillginglighet

Finansiering och investeringar
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STRATEGISK
UTVECKLING

Lotta Magnusson

AFFARS-
UTVECKLING

Elisabet Asp Christiansson

SALJ &
KOMMUNIKATION

Helena Ahlgren

TOURIST
INFORMATION

Anette Kotilainen
Malin Ahlsén Gahns
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VARA FOCUSOMRADEN

DIGITALISERING

INTERNATIONALISERING

HALLBARHET
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Prognos 2010-2020 -
9 727 500 000 kr iinvestering
35 050 biiddar

2 839 403 ivernattningar

e,

2 160 492 389 kr iomsiittning
= 2 206 nyajobb
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OMSATTNING I BESOKSNARINGEN I DALARNA
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NUFAR DU HJALP
“ ATT SKAPA UPPLEVELSER
FOR EXPORT

UTAN Efterfragan ar stor pé utomhusupplevelser. Har i Dalarna har vi riktigt bra férutsattningar att
KO STNAD! kunna erbjuda upplevelser i varldsklass inom t ex cykling, vandring, skidakning och langfardsskridsko.

Tack vare projektet: Utmaningen dr att vi inte har tillréckligt ménga mélgruppsanpassade och képbara produkter.

“Hallbar
Produktutveckling Darfor erbjuder Visit Dalarna dig som driver foretag i besoksnéringen en mojlighet att under tre
for Destination o 1. .. .. .. .
Dalarna” dagar f& hjalp att ta fram nya outdoor-produkter for den upplevelsetérstande besckaren. Du jobbar

med att malgruppsanpassa din egen produkt, tillsammans med andra deltagare och processledaren

Barbro Trum. Varje deltagare far ocksé tre timmars coachning pé distans mellan tréffarna.

DETTA INGAR
e HJKLP ATT UTVECKLA OCH PAKETERA DITT F6RETAGS UPPLEVELSER

—— 3 TRAFFAR | WORKSHOP PRODUKTLABB OUTDOOR
(HELDAGAR INKL FIKA OCH LUNCH)

—> 3 TIMMARS COACHNING

——> KOSTNADSFRITT, VARDE CA 11 000 KR PER PERSON.

BEGRANSAT ANTAL PLATSER, FORST TILL KVARN! O VISIT I]AI.ARNA



Relationsfas
Nuldge och framtid

Strategier kring export och kommunikation

Rekommendation fokusomréaden fér samarbete

Analysfas

Marknadsprioritering
Férankringsprocess i Dalarna

Marknadsbriefer for prioriterade marknader

Ativiteter

Samverkansplan fér internationell marknadsféring

Aktivitetsplan SNEV

Marknadsgrupper fér prioriterade marknader

Marknader o mélgrupper i de lokala handlingsplanerna
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Visits | Unigue Visitors | Awvg. Visit Duration | Bounce Rate

480K

360K

240K

Unique Visitors

120K

January 2018

#® vyisitdalarna.se 45.6K

® vasaloppebse 52K
skistar.com 405.6K
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A Dalamas of tesd de
P Swedish v Dalarmas officiela besoksguide
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265 000 besokare

30 000 telefonsamtal
90 000 biljetter
10 000 bokningar- 70 000 giistniitter
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