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Sommarkampanj 2020

När Visit Dalarna summerar sommaren 2020 kan vi konstatera att de internationella 

besökarna uteblev men att nya besökare hittade till Dalarna. Främst är det 

naturupplevelser som lockat, vilket sökord och mest besökta sidor på webbplatsen 

visitdalarna.se visar. Hemestertrenden har varit stark och efterfrågan på dagsutflykter 

stor, vilket vissa caféer och kulturbesöksmål kan intyga, särskilt under juli.

Sommarkampanjen inleddes försiktigt under mars i syfte att inspirera för ett framtida 

besök med fokus på natur, kultur och familjeaktiviteter. Så snart resor i landet tilläts 

växlade vi snabbt upp kommunikationen på den svenska marknaden. Kampanjen fick 

en kraftfull förstärkning via initiativet #dalarnatillsammans.

I den här presentationen visas vilka insatser som genomförts under Visit Dalarnas 

sommarkampanj 2020. 

Mätperioden avser 1 april – 31 augusti.

Nya besökare 
hittade till Dalarna
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Kampanjkanaler
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Målgrupper

→  N Y F I K N A U P P T Ä C K A R E N  
Köpstarka par och barnfamiljer, intresserade av 
natur-, kultur- och matupplevelser. Avkoppling är 
viktigt även om de vill hinna med mycket under 
resan. Uppskattar rundresor. Digitalt mogna. 

→  A K T I VA N AT U R Ä L S K A R E N
Köpstarka i alla åldrar som vill leva ett aktivt liv och 
samtidigt njuta av lugnet som naturen erbjuder. 
Cykling, vandring och paddling. Miljömedvetna. 
Matlagning i naturen, uppleva naturreservat. 
Digitalt mogna. 

Köpstarka besökare 
till Dalarna

2020-10-094

→  U N G A I N S P I R AT Ö R E N
Köpstarka, reser med eller utan barn, letar fotovänliga
och unika miljöer. Medvetna om hållbarhet och gör 
genomtänkta val. Digitalt mogna. 

→  H U S B I L S T U R I S T E N
Köpstarka par och barnfamiljer, vill bo nära 
evenemang och sevärdheter alternativt naturskönt 
med vackra vyer. Stort intresse för matupplevelser. 

→  L O K A L A  A M B A S S A D Ö R E N
Kulturintresserade (framförallt kvinnor) som med 
stolthet och med stor kunskap är talespersoner för 
besöksmålen i Dalarna. Viktigt att kommunicera 
nyheter till denna målgrupp som är en återkommande 
besökare.



Kampanjtema

Tack vare initiativet #dalarnatillsammans, som 
startades av Leksands Sparbank, Dalarnas 
Försäkringsbolag och Dalakraft med flera, kunde en 
rad extra kommunikativa insatser göras under 
sommaren för att locka svenskar som letade 
semesteralternativ på hemmaplan.

Begreppet ”på dalavis” myntades 
och användes i en rad olika aktiviteter.

2020-10-095

”På dalavis”



Visitdalarna.se

För majoriteten av våra kampanjinsatser är målet att 
driva trafik till startsidan eller utvalda sidor på webb-
platsen visitdalarna.se. Det kan röra sig om att locka 
besökare direkt till en inspirationsartikel eller
till en kampanjsida där mer inspiration eller 
information finns att ta del av.

Totalt har webbplatsen haft 1,4 MILJONER 
sessioner under kampanjperioden.

Dalarnas digitala 
skyltfönster

2020-10-096



Inspirationsmagasin

Genom printmagasinet Sommar i Dalarna 2020 ges 
läsaren en bred bild av Dalarnas turistiska utbud 
och får ta del av spännande berättelser, historiska 
tillbakablickar, samtida kultur och tips på vad som 
finns att uppleva sommartid.

Förutom att magasinet distribueras på utvalda 
platser i Dalarna är det primärt till för att locka 
besökare till Dalarna. Därav följande val av 
distributionskanaler:

→  Bilaga i livsstilsmagasinen Amelia och Mama (selekterat urval)
→  Bilaga i tidningen Chef (selekterat urval)
→  Tillgängliga på Cityterminalen i Stockholm
→  Digitalt via visitdalarna.se samt via Visit Dalarnas nyhetsbrev
→  Kostnadsfri beställning för privatpersoner på sverigeturisten.se
→  Via Turistbyråshopen till utvalda platser i Mälardalen 
→  Referensex till turistbyråer i Sverige

Sommar i Dalarna

2020-10-097

Upplaga 70 000 ex

Läs magasinet digitalt på 
visitdalarna.se/trycksaker

https://visitdalarna.se/trycksaker


På plats-magasin

Sommar i norra Dalarna 
Distribution via besöksmål och boenden i norra Dalarna.

Siljan Just nu 
Distribution via butiker, besöksmål, infopoints och boenden 
i Siljansbygden, även viss hushållsdistribution.

Södra Dalarna Just nu
Distribution via besöksmål, Info Points och boenden i Södra 
Dalarna, även hushållsdistribution. 

Internationella inspirationsmagasin
Engelska, tyska och holländska, hos infopoints i Dalarna.

Lokalkartor

Guide till det lokala 
utbudet

2020-10-098 Mockup psd created by zlatko_plamenov

https://www.freepik.com/psd/mockup


Sociala medier

Visit Dalarna har en stark närvaro på digitala 
plattformar, primärt Facebook och Instagram. I dessa 
kanaler publicerar vi inlägg som syftar till att inspirera 
våra följare till besök och upplevelser i Dalarna. 

På Instagram och på Facebook levererar vi löpande 
inspiration genom organiska inlägg (ej köpt räckvidd) 
och genom paid social (betald kampanj). 

Total räckvidd organisk + köpt räckvidd:

FACEBOOK 1,4 MILJONER VISNINGAR 
(varav 1,2 miljon unika konton)

INSTAGRAM 8,1 MILJONER VISNINGAR 
(varav 5 miljoner unika konton)

De inlägg vi försett med en UTM-tagg (spårningslänk) 
har genererat 103 000 KLICK TILL VISITDALARNA.SE

2020-10-099

http://instagram.com/visitdalarnasweden
https://www.facebook.com/visitdalarna


Rörligt material

→ I C A: S  B U T I K S - T V  I  D AL A R N A

10 juli-21 augusti
ICA Supermarket Slätta, Svärdsjö, Mora, Olssons, Hedemora, Horndal, 
Smedjebacken, Mårtas, Djurås, Kvarnen, Malung, Björksätra

2020-10-0910

→  I  S O C I AL A K AN A L E R

@visitdalarnasweden

@visitdalarna

https://www.instagram.com/visitdalarnasweden/
https://www.facebook.com/visitdalarna
https://www.facebook.com/visitdalarna
https://www.instagram.com/visitdalarnasweden/


Youtube-serie

2020-10-0911

Youtube-serie i 10 avsnitt

Under en vecka besökte programledaren 
Isabelle McAllister ett 40-tal platser i Dalarna för 
att möta människor och lära sig mer om 
Dalarnas historia och livsstil. Resultatet är en 
serie i 10 avsnitt som distribueras via Visit 
Dalarnas Youtube-kanal samt i Isabelles kanaler. 

→  Totalt 325 000 visningar
på Youtube, IGTV och Facebook*

Se alla avsnitten på visitdalarna.se/dalavis

* mätperiod 1 april-16 aug

På dalavis med 
Isabelle McAllister

https://www.visitdalarna.se/dalavis


Digitala stortavlor

→  D I G I S I Z E

Digitala stortavlor i sju städer, däribland 
Stockholm, Uppsala och Eskilstuna. 

10 sek film med budskapet Utrymme på dalavis.

8-14 juni 
→  9 364 773 kontakter

2020-10-0912



Radioreklam

Rix FM Dalarna och Gävleborg

17-31 juli
→  20 sek spot

”Spendera sommaren på dalavis. Välj de nära 
upplevelserna. Testa ett annorlunda boende, cykla 
på fjället, kika in i konstnärshem och smaka på den 
lokala maten. Hitta din nästa utflykt på 
visitdalarna.se”

→  Totalt 1 008 spots

2020-10-0913



Nativeannonsering

Redaktionell annonsering via Story media med 
annonsmärkt innehåll på expressen.se samt 
dn.se. Intresseväckande rubriker leder 
besökare till visitdalarna.se eller till extern 
kampanjsida där mer läsning om ämnet 
erbjuds.

Exempel:
→  Puff på expressen.se
→  Når 650 000 läsare
→  Vilket genererar 1500 läsare till artikeln
→  Som i genomsnitt läser artikeln i 5 min 
Se mer på visitdalarna.storynews.se

2020-10-0914

https://visitdalarna.storynews.se/


Digitala annonser

→  B AN N E R A N N O N S E R

Bland annat på Aftonbladet, klart.se och 
Svenska Dagbladet samt lokalt via dt.se.

Mittmedia (Bonnier News)
25 juni-9 juli →  240 000 visningar

Schibsted
23-30 juni →  1,5 milj visningar, 3 000 klick
6-31 juli →  2,5 milj visningar, 5 000 klick
3-16 sept →  2,5 milj visningar, 5 000 klick

2020-10-0915



Print

→  P R I N TAN N O N S E R

Stockholmsmagasinen

Vasalöparen

Lokaltidningar

2020-10-0916



Nyhetsbrev

I vår kunddatabas finns 70 000 kunder som nås av 
våra olika nyhetsbrev. Innehållet anpassas efter 
målgrupp och kampanjtema och skickas med ca två 
veckors mellanrum. 

Antal skickade nyhetsbrev: 9

Antal utskick (mottagare): 321 000

Öppningsfrekvens i genomsnitt: 25,5%

Genomsnittlig öppningsfrekvens för svenska nyhetsbrev ligger på 
mellan 10–20 %. En hög öppningsfrekvens visar på högt läsvärde och 
ett innehåll med hög relevans för målgruppen. 

Riktade kampanjutskick

2020-10-0917



Pressinformation

Presstjänsten MyNewsDesk är ett nav för 
publicering av pressmeddelanden, nyheter 
och annan digital PR. 

Via Visit Dalarnas nyhetsrum sprider vi 
information och nyheter till exempelvis 
journalister i syfte att skapa uppmärksamhet 
kring besöksnäringen i Dalarna och att sprida 
nyheter kopplade till våra kampanjteman. 

Ett pressmeddelande når ca 800–1000 
kontakter.

Nyheter via Mynewsdesk

2020-10-0918



Pressinformation

Ett ökat intresse för upplevelser i Dalarna har 
märkts bland journalister som tagit kontakt 
med oss, vilket lett till omnämnanden i flera 
artiklar både i kvällspress och magasin. 

Ett annat exempel är Lottie Knutson som vid 
två tillfällen lyft fram Dalarna i TV4:s restips.

TV4:s restips

2020-10-0919 Bildkälla: Skärmdump / TV4



Influencers

För att nå nya målgrupper anlitar vi digitala kreatörer 
som matchar varumärket Dalarna eller det vi har att 
erbjuda. Så kallade influencers får uppleva och testa 
ett visst utbud och förmedlar vistelsen till sina följare i 
sina sociala kanaler. Inläggen märks ”Samarbete med 
Visit Dalarna” och vi kan påverka innehållet. Exempel 
på samarbetspartners i sommar:

Catarina Skoglund @annacate – kultur, inredning och mat

Systrarna Kallur podcast @motionsklubben – träning och livsstil

Helena Olmås @helenateodora – träning och friluftsliv

Linda Hansson @årstidensbästa – livsstil, inredning, blommor

Familjen Ernström-Byfors - @minmalisterna – barnfamilj som prylbantar

Personliga berättelser

2020-10-0920

https://instagram.com/annacate
https://instagram.com/motionsklubben
https://instagram.com/helenateodora
https://instagram.com/arstidensbasta
https://instagram.com/minimalisterna


Samarbeten

Visit Dalarna har ett långsiktigt samarbete med 
det kvinnliga nätverket Friendcation, som drivs 
av profilerna Joanna Swica och Louise 
Johannesson. Vi skräddarsyr resor i nära 
samarbete med partners inom besöksnäringen 
och paketet blir bokningsbart för medlemmarna i 
nätverket, som själva betalar för resan. 

Varför?

→  Produktutveckling för näringen med möjlighet till direkt feedback 
→  Möjlighet till nya affärer mellan aktörer inom besöksnäringen
→  Exponering genom nätverkets och profilerna digitala kanaler

Årets resor gick till Dala-Floda för forspaddling, yoga och skogsbad
samt till Avesta för vildmarksupplevelse. 

Friendcation

2020-10-0921



Pressresor

Visit Dalarna tar löpande emot förfrågningar 
gällande nationella och internationella 
pressbesök. Vi är behjälpliga med dialog, 
planering, ruttförslag och logistiklösningar kring 
besöket. Exempel:

Nio kreatörer som gärna åker på inspirationsresa tillsammans 
ville besöka Dalarna för en inspirationsresa. I sällskapet ingick 
bland andra Kristin Lagerqvist @krickelin och Hanna 
Wendelbo @hannawendelbo. 

Sällskapet postade flitigt inlägg på Instagram under sin vistelse 
som nådde deras tillsammans 480 000 följare. Eftersom det 
inte var ett betalt samarbete har vi inga siffror att rapportera.  

Tack vare att de taggade @visitdalarnasweden på Instagram 
Stories kunde vi dela inläggen vidare via Visit Dalarnas 
Instagramkonto/Stories, vilket resulterade i totalt 55 000 
visningar. 

2020-10-0922

https://instagram.com/krickelin
https://instagram.com/hannawendelbo


Målgruppsfokus

Genom specifika och riktade insatser når vi ut 
till valda, relevanta målgrupper. Ett exempel 
från sommarens kampanj är ett antal aktiviteter 
gentemot husbilsturister. 
Artikeln ”Med husbil i Dalarna” publicerades på visitdalarna.se. 

Den delades till husbilsforum i Sverige, vilket genererade publicitet 
i (externa) kanaler där målgruppen befinner sig och söker 
information inför/under resa.

Resebloggaren Annika Majak gjorde en rundresa med husbil i 
Dalarna. Detta resulterade i flera inlägg på hennes blogg 
finallylost.com och sociala kanaler. Annika skrev också en 
redaktionell artikel på visitdalarna.se, som även publicerades i 
Siljan Just nu nr 5. 

Riktade insatser

2020-10-0923

https://www.visitdalarna.se/artikel/med-husbil-i-dalarna
https://finallylost.com/destinations/europe/sweden/dalarna/
https://www.visitdalarna.se/artikel/med-husbil-i-dalarna-en-resa-fran-avesta-till-grovelsjon
https://issuu.com/visitdalarna/docs/sjn-5-2020_slutkorrektur/4


Testpatrullen

Testpatrullen är barnfamiljer med uppdrag att 
testa och utvärdera familjevänliga besöksmål i 
Dalarna.  

Testpatrullen har i sommar bla testat ”Glamping” 
på Leksand och cyklat Carl Larsson-leden. 

Barnfamiljer på uppdrag

2020-10-0924

https://www.visitdalarna.se/testpatrullen
https://www.visitdalarna.se/testpatrullen
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